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ВЫБОР ВИДОВ РЕКЛАМЫ И ЭКОНОМИКО-МАТЕМАТИЧЕСКАЯ 

МОДЕЛЬ ВЛИЯНИЯ РЕКЛАМЫ НА ПРИБЫЛЬ ОРГАНИЗАЦИИ 

 

Рассматривается программная реализация алгоритма выбора задан-

ного числа СМИ из списка предложенных  на основе максимизации коли-

чества потенциальных покупателей продукции, охваченных рекламой, и 

ограничения затрат на рекламу с использованием средств языка VBA.  

Разработана экономико-математическая модель, имитирующая про-

цесс влияния рекламы на прибыль организации. Основой разработки моде-

ли является табличная модель «Прогноз доходности», рассчитывающая за-

траты и прибыль с учетом затрат на рекламу. 
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CHOICE OF TYPES OF ADVERTISEMENT AND ECONOMIC-

MATHEMATICAL MODEL OF INFLUENCE OF ADVERTICEMENT 

ON THE PROFIT OF ORGANIZATION 

 

Economic-mathematical model was made up to imitate the process of ad-

vertisement influence on the profit of organization. Table model «Prognosis of 

revenue» is the base of this model, which helps to calculate expenses and profit. 

 

Keywords:  Profit, expenses, advertisement, command MS Excel «Solv-

er», language Visual Basic for Applications, economic-mathematical model. 


