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РЕГИОНАЛЬНОЕ ТЕЛЕВИДЕНИЕ КАК АГЕНТ МЕДИАРЫНКА 

 
В статье исследуется экономика регионального телевидения, особен-

ности становления, развития коммерческих основ в условиях рыночной 
конкуренции. Дается анализ важнейших аспектов, принципов построения 
регионального ТВ-бизнеса. Приводится сравнение и анализ основных ме-
тодов оценки, представлена имитационная модель развития телекомпании. 
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REGIONAL TELEVISION  AS AGENT MEDIA MARKET 

 
The article investigates the economics of regional television, especially 

the emergence, development of commercial principles in terms of market com-
petition. The analysis of the most important aspects, principles of construction 
of a regional TV business. A comparison and analysis of the main methods of 
assessment, presente d a simulation model of TV. 
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